Bu rapor Unite.ad ekibi tarafinan, COVID-19 virust sebebi ile degigen yeni normaller,

yeni kurallar, yeni diizenler hakkinda bilgi vermek amaciyla olugturulmustur.




COVID-19 X INFLUENCER
MARKETING

Influencerlarin ana gucd, etkilesimde olabilecekleri topluluklar
olusturma ama daha onemlisi bunu strdirebilme yetenekleri.
Kitlelerinin gormek istedikleri bilgilerle eslestirilmis, harika igerik

Uretme yetenekleri nedeniyle topluluklarini olusturabildiler.

Markalarin -6zellikle bu dénemde- influencerlari pazarlama
stratejilerinin bir pargasi olarak degil, daha gok yaratici ekibinin

bir pargasi olarak duistinmeleri gerekiyor.

Bu donemde tuketiciler, bulundugumuz durumu unutturacak ya
da atlatmamiza yardimci olacak, normal hissettirecek igeriklere
ihtiyag  duyuyor. Bu ihtiyaglarini  da markalar ya da
influencerlardan kargilamaya galisiyorlar. Iginde bulundugumuz
belirsizlik donemi, herkese gergek renklerini gostermek igin

harika bir firsat sunuyor.

UNITE

Hem markalar hem de kullanicilar igin davranis degisiklikleri ve geligmeleri
hakkinda onemli bilgiler veren COVID-19 X Influencer Marketing sunumu,
dinya ve Tirkiye genelinde, pandemi nedeniyle influencer marketing

ortaminin nasll sekillendigini gosteriyor.

Emin olun, tiiketiciler bu donemde kendilerini yalmiz birakmayan

markalari ve onlara nasil hissettirdiklerini hatirliyor olacaklar.

Guizel gunler dilegiyle...



UNITE.AD

Unite.ad, influencer ve celebrity pazarlama konusunda,
reklamverenler ve influencerlar arasinda dataya dayanan bir

kopru gorevi Ustlenen ¢ozim ortagidir.

Markalarin, sosyal medyada yaratici dogal igerikler ile
tiketicilerine ulagmalari igin ilk glinkl heyecanimizi koruyarak

calisiyoruz.

Teknolojiyi insan iligkileri ile bir araya getirerek, influencer
marketing konusunda en iyi sonuglari almak adina, surekli

inovasyon odagi ile ilerliyoruz.

Markalar igin yaratici fikirden, raporlama asamasina kadar tim
sUregleri titizlikle yUrUtlyor ve hedefine ulagan basari

hikayelerini hayata gegiriyoruz.



RAKAMLARDA

“AKILLI"
YUKSELISI

Global Web Index'in Mart ayinda yapti§i arastirmada
tim katilimeilar baz alindiginda kadinlar, akilli telefon
ve tabletlerle daha gok vakit gegirirken, erkeklerde

yukselen kullanim: oyun konsollari, laptoplar ve akilli

televizyonlar.

Katilimcilarin %70'i akill telefonlariyla
daha gok vakit gegirdiklerini belirtirken
bu oran Gen Z' de %80'in Gizerinde.

Canli yayinlar, konser ve spor igerikleri
ile yukseliste. Katilimcilarin %40’ canl
yayin igeriklerine ilgi duyuyor.

Baby Boomers kategorisindeki
katilimcilarin %50'si canli yayinlarla
ilgilenmedigini belirtiyor.

Bu oran Gen Z' de sadece %20.



ONE GIKAN
RAKAMLAR

(L)

16-23 yas araligindakiler %47 oraninda

daha gok oyun oynadiklarini belirtiyor.

UNITE

%10 %93

"TUm jenerasyonlarin ortak 6zelligi olarak
akilli telefon kullaniminda artis %70'in 16-23 yas araligindakiler %53 oraninda

Uzerinde. daha gok muzik dinlediklerini belirtiyor.




ONE GIKAN
RAKAMLAR

7096

16-23 yas araligindakiler %56 oraninda
laptop ile daha gok vakit gegirdiklerini
soyllyorlar. Bu oran 38-56 yas araliginda
%33

16-28 yas @liquidakiler %58 oraninda
sosyal aglarda dafe/cok vakit
gegirdiklerini soyllyorlar. Bu oran 57-64
yas araliginda %22

UNITE

T
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16-23 yas aralijindakiler %23 oraninda

daha fazla video igerik Uretmeye vakit

 ayirdiklarini belirtiyorlar.



ONE GIKAN
RAKAMLAR

%00+

Katiimeilarin %50'den fazlasi Netflix, Hulu,

Amazon gibi streaming yayin
platformlarinda daha gok vakit

harcadiklarini belirtiyor.

Katilimcilarin %45'ten fazlasi, eskisine
oranla mesajlagsma uygulamalarini daha

cok kullandiklarini belirtiyor.

743

Katilimeilarin %45'i onceki zamanlara
oranla sosyal aglarda daha gok vakit

harcadiklarini belirtiyor.

UNITE



ONE GIKAN
RAKAMLAR

%004 Y092

16-23 yas arasi katihmcilarin %52'u
16-23 yas arasl katilimcilarin %54°U internette komik videolar izliyor. 24-37
internette caps icerikleri tiketiyor. 24-37 yas arasinda bu rakam %44. 57-64 yas

yas arasinda bu rakam %41. arasinda ise %27!

UNITE

%39

24-37 yas arasl katilimelilarin %35'i yemek
tarifleri ariyor. 16-23 yas arasl
katilimcilarin yemek tarifi arama orani da

hi¢ az degil. %21!



Coronavirus salgininin baglangicindan beri cihaz bazinda kullanim

DEGISIM ORANLARI

Gen Z Millennials Gen X Baby Boomers Kadin Erkek
Oyun Konsollan %16 %18 %9 %1 %10 %17
Laptop %56 %42 %33 %27 %39 %42
Desktop PC %34 %31 %31 %35 %27 %37
Akilli Hoparlor %11 %12 %6 %3 %9 %10
Akilh TV %29 %32 %30 %23 %28 %32
Akilli Telefon %82 %72 %66 %43 %73 %67
Akilli Saat %9 %7 %4 %1 %5 %7
Tablet %22 %27 %16 %16 %23 %20

Diger %2 %1 %1 %1 %1 %2



Soru: Coronavirus salgini sebebiyle evde gegirdiginiz vakitte agagidakilerden hangilerini yapiyorsunuz?

JENERASYONLARA GORE DAGILIMLAR

Gen Z Millennials Gen X Baby Boomers Kadin Erkek
Video iiretimi / yayilimi %23 %17 %7 %2 %14 %14
Daha ¢ok podcast dinleme %17 %14 %8 %3 %10 %13
Daha gok radyo dinleme %19 %18 %18 %18 %17 %19
Daha ¢ok streaming miizik dinleme %57 %39 %25 %8 %35 %36
Daha cok kitap okuma / dinleme %46 %36 %30 %21 %36 %33
Daha c¢ok dergi okuma %16 %17 %11 %8 %13 %15
Daha gok gazete okuma %16 %17 %14 %14 %16 %16
Daha uzun mesajlagsma %62 %45 %40 %25 %45 %45
Daha uzun siire sosyal ag kullanimi %58 %48 %36 %22 %46 %42
Telefonda daha gok konusma %27 %25 %24 %20 %25 %25
Yemek yapmaya daha ¢ok vakit harcama %46 %41 %41 %28 %44 %38
Uygulamalarda daha gok vakit harcama %59 %39 %29 %14 %36 %39
Daha ¢ok oyun oynama (konsol + pc) %47 %41 %27 %25 %30 %42
Hobiye daha gok vakit ayirma %58 %45 %35 %28 %40 %45
Aile ile daha gok vakit gegirme %57 %54 %52 %34 %53 %52
Haberleri daha gok takip etme %67 %66 %68 %64 %66 %68
Daha ¢ok streaming film-dizi izleme %58 %58 %43 %29 %53 %49

Daha gok TV izleme %43 %46 %45 %51 %43 %48



Soru: Giinliik internet kullaniminizda agagidakilerden hangilerini yapiyorsunuz?

KATEGORILERE GORE AKTIVITELER

Miizik dinleme

Film-dizi izleme

Komik videolar izleme

Mobil oyun oynama

Capsler igerikleri tiiketme
PC/Laptop oyun oynama

Yemek tarifi arama

is ve finansal makale, haber takibi
Markalarin indirimlerini takip etme
Saglikh atigtirmalik makaleleri
Sportif haberleri takip etme
Magazin haberlerini takip etme
Podcast igerigi tiiketme

Fitness videolar izleme

Moda trendleri ve indirimleri takip etme

Canli bloglama takibi

eSpor videolari, canli yayinlar izleme

Tatil aramasi

Webinar izleme

GenZ
%71
%51
%52
%47
%54
%29
%21
%14
%22
%19
%16
%25
%16
%18
%14
%12
%14
%11

%9

Millennials
%62
%52
%44
%45
%41
%36
%35
%35
%28
%31
%32
%25
%26
%24
%23
%22
%20
%18

%9

Gen X
%54
%51
%39
%26
%21
%25
%29
%28
%23
%22
%19
%19
%16
%17
%13
%13
%9
%9

%9

Baby Boomers
%38
%34
%27
%34
%9
%25
%21
%21
%23
%16
%24
%15
%7
%3
%7
%9
%2
%3

%6

Kadin
%56
%47
%41
%43
%11
%20
%27
%33
%19
%24
%34
%21
%14
%13

%9

%7

%6
%17

%8

Erkek
%60
%51
%42
%38
%35
%34
%32
%31
%28
%25
%23
%22
%22
%22
%21
%18
%17
%16

%14



UNITE

Konu baghg: ve jenerasyonlara gore dijital canli yayinlara olan

TALEP ORANLARI

Gen Z Millennials Gen X Baby Boomers Kadin Erkek
Konferans / Sohbet %30 %24 %18 %12 %22 %22
Miizik / Konser %49 %44 %38 %30 %45 %29
Sportif Faaliyetler %39 %47 %39 %26 %33 %50
Tiyatro / Seri %21 %24 %17 %20 %24 %18

ilgisiz %21 %23 %34 %47 %30 %26



ETKILESIM
DEGISIMI
insanlar su anda hayatlarini gevrimigi yasiyorlar ve bu

sure sadece birkag yildir devam eden dijital donistimu

hizlandiracak gibi gortintyor.

Sasirtici  olmayan  bir  sekilde, sosyal medya
etkilesimlerinde degisiklikler yagsaniyor. Unite.ad Suite
ile yaptigimiz analizlere gore ekosistemin genel olarak

etkilesimi pozitif yonde %4,5'tan fazla.

UNITE

SUITE

Mikro, makro ve mega kategorilerde,
235 influencer ve Unlu hesabi ile
10.034 paylasim Uzerinde
gerceklestirdigimiz analize gore:

Mart ayinda paylasilan
icerikler, Subat ayinda
paylasilan igeriklere gore
%4,5 daha fazla etkilesim
yaratti.

Influencer ve Unluler,
#evdekal'manin etkisiyle,
Subat ayina gore, Mart
ayinda %12,4 daha fazla
icerik Uretti.

UNITE



Subat - Mart kiyaslamasinda igerik basina ortalama etkilegimi rakamsal olarak en ¢ok artan

INFLUENCERLAR

@orkunisitmak @duyguozaslan (@reynmen

+89.101 +43.315 +32.709

@burakaltindag @zeynepinharikalardiyari @meeryemcan

+18.596 +16.849 +16.489

@alperrende

+24.091

@zeynepbastik

+14.993

@varboyletipler

+20.646

@ugursengulx

+12.917




Subat - Mart kiyaslamasinda igerik basina ortalama etkilegimi rakamsal olarak en ¢ok artan

UNLULER

@burakozcivit @iynemliarasbulut (@hazalkaya @canyaman

+359:569 +271.110 "\ W+232.172 +181.755

@buseterim @gupseo ‘ @acunilicali @hadise

+66.033 | 159.404 +59.265 +51.526

(@aslienver

+144.439

@1demetozdemif

+42.496 _




BU DONEMDE

ISBIRLIGI YAPILACAK
INFLUENCER ILETISIMI
NASIL OLMALI?

Her seyden once Influencerlar da hepimiz gibi bu

benzeri goriilmemis durumla ugdragiyorlar. Ayni

yikict duygulara sahipler ve hepimizle ayni
korkulari paylasiyorlar. Yapilacak iletisim igin
caligilacak kisilerin ve igeriklerinin empatik,
gergek ve otantik olmasina 6zen gdstermeniz bu
tarz durumlarda markanizin yara almasinin

online gegecektir.

TUKETICI NE ARIYOR?

Esi gortlmemis bir sosyal izolasyon
doneminde tuketiciler, durumlarina
deger katan igeriklerle etkilesime

giriyorlar.

Bilgi almak, rahatlamak, vakit gegirmek
ve e@lence igin, sosyal medyada,
guvenilir kuruluslari, markalari ve takip
ettikleri influencerlarin igeriklerine vakit

harciyorlar.

UNITE



VARBOYLETIPLER
Gonderiler

| @ varboyletipler ®

<

BILGILENDIRIN
EGLENDIRIN

Sikilmis ve izole edilmis tuketiciler, zihinlerini ve

bedenlerini mesgul eden etkinlikler de dahil olmak

lzere igerige ihtiyac duyarlar. Evde eglenebilecekleri,

bilgilenebilecekleri ve hatta aksiyona gegebilecekleri

igerikler ile etkilesime gegerler.

573.880 goriintiileme - sinemco ve neselipatiler2016
begendi

varboyletipler Aslihan'in elleri biittin giin yika yika,
dezenfekto dezenfekto derken kaya gibi olmugtu. Ancak
bunun ¢ézimi belliydi; @neutrogenaturkiye ‘nin mithis
etkili el kremleri! Siz de korunmak igin ellerinizi sik sik
yikamayi ve dezenfekte etmeyi, ellerinizin yumusacik
kalmasi igin de 6zel Norveg formiillii Neutrogena el kremini
stirmeyi unutmayin. Bu arada sizin de aranizda elleri kahir
defterine dénen var mi?? @

736 yorumun tumund gor

sinemco Berjer oldum @&



ILHAM KAYNAG
OLUN

Korku bulasicr oldugu gibi umut da bulagicidir.
Influencerlar, motivasyonlarini paylasan ve igerigi
guglendiren kollektif ruhlarimizi yiiksek tutmak igin
yaraticiliklarini kullanabilirler. Takipgilerine,
bunaldiklarinda yapacaklari ilging ve doyurucu

faaliyetlerle ilham verebilirler.

Kabullenmek _J\,
Yoga #Evdekal

Her Seviyeye Uygun Evde

Elvin ile Yoga SUBSCRIBE
51K subscribers

eye uygun e \ Mart

yinda beraber yoga yoruz. #Evc




COLDPLAY -
Posts Follow

d coldplay @

TONUNUZA
DIKKAT EDIN

Influencerlar strekli 2 yonlu iletisim yoluyla sadik
kitleler olusturdular ve kitlelerinin geri bildirimleri ile
gelismeye, yaratici olmaya devam ettiler. iginde
bulundugumuz durum sirasinda markanizin insanlarin
hayatlarina nasil dokundugunu unutmayin. Markanizi
bagiracaginiz degil markanizin insanlara dokunacagi s
& Massachusetts!! W
bir zamandayiz. % makennoise
& ! ¥
[ 'bbalderrama

-]

¢ falsete

© Qv

@D Liked by superinsan and others

coldplay #TogetherAtHome - Chris played a mini gig
at home earlier today on IG Live. @glblctzn @WHO
@JohnLegend #TogetherAtHome




SOSYAL AGLARDA TUKETILEN

YUKSELEN TRENDLER
NELER?

Her donem kendi trendini yaratiyor ya da uygun
yapidaki konseptleri trende tasiyor. Yasadigimiz
bu sira disi zamanda tiketici davranislari
sonsuza kadar degisirken, sagladiginiz dijital
deneyim her zamankinden daha 6nemli hale

geldi.

Hem simdi hem de bundan sonrasi igin...

UNITE

TUKETICI NE ISTIYOR?

Bilgi almak, rahatlamak, vakit gegirmek
ve elence igin sosyal medyada,
guvenilir kuruluslarin, markalarin ve takip
ettikleri influencerlarin igerikleri ile vakit

harciyorlar.

Bunu yaparken de, eskisinden daha
yogun bir taleple, igerige her an
ulasabilmek ve hemen tiketebilmek

istiyorlar.
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CANLI
YAYINLAR

GWI'nin arastirmasina gore her yas grubunun canli

yayina olan talebi ortalamada %40.

Kullanicilar Instagram Live ve Youtube Live basta
olmak Uzere bircok canli yayin servisinden gesitli
icerikleri tlketiyorlar. Konserler, sohbet programlari,
dikey kategori uzmanlari ve spor programlari
insanlara sicak, samimi gelmenin yaninda vakitlerini

kaliteli gegirmelerine olanak sagliyor.




14:02
4 Ara

Zihnimin Kivrimlan

M. Serdar Kuzuloglu

WEBINAR VE

Hayatimizin her yanini kapl oji bizim istegimizle mi

sekilleniyor yoksa o mu b yor? ... daha fazlasini gor

PODCAST

Tim Bolimler Sirala Her ne kadar Podcast 20 yillik bir teknoloji olsa da son

aylarda tim dunyada en hizli ylkselen trendlerden

S acriisi Yeniden Yazriak biri.  Ozellikle bu donemde, yayinciigin da

Zihnimin Kivimlan kolaylagsmasi ile birlikte gok revagta. Son 1 ay

icerisinde  Milleniallar %26 podcast tuketirken,

da hakkinda higbir sonug ¢ikmayan insan

or mudur? Instagram argivinden esk

erkeklerin podcast tiiketimi ise %22 oldu.

3 LDI
) Webinar serileri ise birgok profesyonelin  kendi
kategorilerindeki ilgili insanlara ulasabilmesinin en
Yagama Arzusu samimi yollarindan biri. Profesyonellik ve samimiyeti

Zihnimin Kivrimlar

bir araya getirmenin canli yolu.

Gegmisi Yeniden Yazmak « Zihnimin Kiviimlan ’
L@ Kullanilabilir Cihazlar




ibrahim Selim ile Bu Gece #Evde: irem Sak, Emre
Oktayoglu #25

i 5 o e (&3
5B 127 ylag Ind Kaydet

160 B abone

b’ Zorlu Performans Sanatlari Merkezi

2 Nis 2020 tarihinde yayinland)

ate Night programi “lbrahim Selim ile Bu

Zorlu PSM YouTube kan

n Koordinatorleri: Ceren Dilgar, Gozde Tekay, Ipek Nihar
Akgun

inda! Programin

EGLENCELI
ICERIKLER

Herkesin kafasini dagitmaya, rahatlamaya biraz da

gundemden uzaklasmaya ihtiyaci var.

Sizce de oyle degil mi?
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Takipgiler Goruntdlemeler

|tipnnd.'.749'689 PintuPandaT\?a'41o'26§)intipa

http://www.youtube.com/user/TalentedMrReplay GAM I NG
Abone Ol :
#EvdeKal'maya baslayan-GenZ ve Milleniallarin en

Videolar  Klipler Bilgi Sohbet cok tiikettikleri iceriklerin baginda gaming geliyor.

Bu strecte GenZ %47, Milleniallar %41 oraninda PC ve
konsolda daha gok oyun oynamaya, kadinlarin %43'u

E \ de mobil oyunlarla vakit gegirmeye basladi.

1 Bunun yaninda Milleniallarin ~ %20'si de eSpor
musabakalari ve canli yayinlarini izleyerek vakit

gegiriyorlar..

737 izleyici

/@) PintiPanda, Quanaril kanalini bar... :

) '

= BANNERLORD'A DEVAM! | Imparator|uk...
Mount & Blade II: Bannerlord

Turkge Aile Dostu

VURGULAR TUMUNU GORUNTULS

34:32 ) 3},31 21:23



Sohbet Ha

@ @ OyunBaslasin
W v

| Q @ o redjepi takip ett

erefel123: at

&

| ‘:' SaidoBilo075 takip etti

| rualtun takip etti!

| i’ fatihbrawl2 takip ett

| Y= Vengeance49 takip etti

| ‘ { emirhan.emo takip ett

| e Sefadilber takip etti!

‘ ) cfequimez7 takip etti

| 48 xcaliburtugay takip ettit

GAMING
ONLINE TURNUVALAR

#EvdeKalmaya baslamadan hemen once guvenlik
sebebiyle Tirkiye ve dinyadaki bir cok fiziksel

turnuva, etkinlik ve organizasyon iptal edildi.

Bu slrecin galibi ise oyun turnuvalari oldu.
Cunku offline turnuvanin bel kemiginin de online
oldugunu dustndrsek, turnuvalari online yapmanin

onlnde higbir engel yok.
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Karantina Giinlerinde Evde Yoga )
#EvdeKal

~» ©

630 18 Share Download Save

Dilek Gun SUBSCRIBE

7.44K subscribers
Published on Mar 19, 202

Herkese merhaba! Ik yoga videomla karsimzdayim. Size,
evde kolaylikla yapabileceginiz baglang iyesi bir yoga
dersi hazirladim. Hadi matlan kapin, taytlan giyin ve birlikte
y yapalim. Dersten sonra bana yorumilarinizi ve
fikirlerinizi yazmayi unutmayin

Category  People & Blogs

Comments 86

2 dersi Uist Uiste yapiyorum, gok giizel, akici ve pratik..
Emegine saglik Dilek @'

Up next Autoplay .

EVDE SPOR
AKTIVITELERI

Evden c¢ikamiyor olmak evde hareketsiz kalmak
anlamina gelmiyor. Fakat evde hem saglikli hem de
keyifli vakit gegirten sportif aktivitelerin neler

oldugunu da birinin gostermesi gerekiyor.

Sportif kisilerin stock videolarini izlemektense, kendi
ev ortamlarinda ve ellerindeki ekipmanlar ile

yaptiklari/onerdikleri aktiviteler daha ¢ok ilgi gortyor.

Ayrica evde ekipmansiz kolayca yapilabilen yoganin

Turkiye'de arama hacminde bir artis s6z konusu.
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EVDE KISISEL BAKIM

NEYDIM NE OLDUM?!? | Evde Yarisma

n
Programi Sunduk Saka Degil VE H IJYEN
404,540 views

+
IA . gl : L Kisisel hijyenin gok buylk onem tasidigl #evdekal
Share Yownloacd Save

gunlerinde, sadece hijyen sebepli olmasa da kisisel

Damla Altun ( bakimini evde kendisi yapmak zorunda kalan
580K subscribers SUBSCRIBED ‘j yap
tuketiciler  (berber ve kuaférlerin  kapatiimasi

Published on Mar 27, 202 e
DISTNC.0iEn 27,2 sebebiyle), evde manikiir, sa¢ boyama, sag ve sakal
Herkese selam! Evde kendi kendimize bir yarisma programi tirasl, cilt bakimi gibi igerikleri bolca tlketmeye
im istedik ve ortaya bu cringe goruntiler ¢ikti. Ik 4

basladilar.

dakikay| izleyebilirseniz gerisi gelir tegekkurler
*Bu video sponsorlu degildir
BANA ULASIN

Instagram  https://www.instagram.com/damlaaltun/
Twitter https://twitter.com/damlaaltuun

Is Birlikleri  damlaaltuny@gmail.com

Ugur'un Kanali: https://www.youtube.com/channel/



W LTER
BENGIKURTCEBE
Posts Follow

bengikurtcebe

A

i P73 Liked by denizbarut and others

bengikurtcebe Firindan gikmig tazecik bir ekmekten
daha iyi ne olabilir? Finndan ¢ikmig tazecik bir
patatesli ekmek! Bu nedir?!Amanin. Haslanmis

YEMEK TARIFLERININ
ALTIN DONEMI

Yemek tarifleri, internetin var oldugu giinden beri, en
yuksek tiketim donemini yasiyor. Zorunluluktan evde
kalan tuketiciler, restoranlarin da kapanmasi ile birlikte
yemek tariflerini daha gok aramaya basladi. #evdekal
doneminde daha once evde pisirmeyi
distnmedigimiz ekmek, lahmacun gibi zorlu tarifler
bile evde herkesin denedigi ve tlkettigi tarifler olmaya
basladi.

Sasirtici olan ise, son 1 ayda Genznin %21,
Milleniallarin - %35'i, kadinlarin %27'si yemek tarifi

ararken, erkeklerin %35'i yemek tarifi aradi.




oU-
WhatsApp

<

© Qv

@ Liked by caananki and others

pinardonmez_ Benim gibi olanlar videoyu izlediginde
muhtemelen bir rahatlama gelecek, isaret edin ¢
Ustlinde eski kiyafet, elinde yogun kivaml gamasir
suyu ile gezenler anlar beni. Virislerin, mikroplarin,
bakterilerin ve tabiki hastaliklarin en gok bulastig
noktalar kapi kollari. O ylzden evin dis kapisinin
tokmagindan baslayip, tim kapi kollarini, lavabolari,
banyoyu, mutfadi bir tur gamasir suyundan
gegiriyorum. Hem kendimi hem ailemi korumak igin
ekstra 6zen gdsteriyorum. Bu temizlik seferberliginde
yalniz degilimdir saninm. Siz ne durumdasiniz?

all 303 comm

March 26 - See Translation

EV DUZENLEME
VE TEMIZLIK

Bir suredir ozellikle Youtube'da trend olan ev temizlik
& diizenleme videolari, bu donemde Instagram’da da
Oone c¢ikmaya basladi. #Evdekal'digmiz donemde

influencerlar da bu konuda siklikla icerik Urettiler.




VAKIT AYIRDIGINIZ IGIN

TESEKKURLER

Unite.ad, influencer ve celebrity pazarlama konusunda,

reklamverenler ve influencerlar arasinda dataya
dayanan bir kopru gorevi lstlenen ¢ézim ortagidir.
w: unite.ad H

m: info@unite.ad




